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INTRODUCCION

El presente portafolio de evidencias permite mostrar, de manera creativa y
mediante herramientas tecnologicas, las actividades realizadas durante el quinto
semestre en la asignatura de Mercadotecnia de Servicios. A lo largo del curso se
llevaron a cabo diversas tareas enfocadas en el estudio, analisis y propuestas de
mejora para una empresa seleccionada por equipos, lo cual favorecié una

comprensién mas profunda del entorno real en el que operan los negocios.

Este portafolio virtual, elaborado en la plataforma WIX, representa un trabajo
detallado, paciente y cuidadosamente estructurado. Su creacion brind6 Ila
oportunidad de explorar la creatividad, mostrar el proceso de cada actividad y
evidenciar las competencias adquiridas en la planeacion, disefio y presentacion de
proyectos profesionales. Asimismo, permiti6 dar seguimiento continuo a cada
avance, con el propdsito de entregar un resultado soélido, claro y funcional, pensado

incluso para ser presentado ante empresarios reales que operan de manera estable.

El sitio web desarrollado en WIX se conforma por siete apartados principales.
Portada, donde se muestran los datos de la estudiante, su carrera, ciclo escolar,
lugar y fecha de elaboracion. Acerca de, seccion destinada a una breve
presentacion personal que incluye intereses, preferencias y aspiraciones.
Introduccion, que describe la experiencia y percepcion al trabajar con esta
plataforma digital. Actividades integradas, donde se agrupan las materias trabajadas
en WIX, organizadas por ciclos, en este caso tres y acompaiadas de todas las
actividades desarrolladas, incluyendo fotografias, videos y demas anexos.
Reflexion, apartado que reune los aprendizajes, habilidades y metas que la
estudiante ha fortalecido durante su formacion académica. Referencias, donde se
citan las fuentes consultadas. Finalmente, Foro, espacio que permite escribir,

consultar mensajes e interactuar dentro del sitio.
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CONCLUSION

La elaboracién de este portafolio en WIX permitié a la estudiante integrar de
manera organizada las actividades realizadas en la asignatura de Mercadotecnia de
Servicios, mostrando el progreso alcanzado a lo largo del semestre. El uso de esta
plataforma favorecié la presentacioén clara, creativa y funcional de cada evidencia,

consolidando un trabajo visualmente atractivo y profesional.

A través de este proyecto, la estudiante fortaleci6 competencias
fundamentales como el manejo de herramientas digitales, la planificacion de
contenido y la capacidad para analizar informacion de una empresa trabajada en
equipo. Estas habilidades contribuyeron a que los conocimientos adquiridos en

clase pudieran aplicarse en un contexto practico y cercano al entorno empresarial.

En conjunto, este portafolio representa un reflejo del compromiso,
responsabilidad y crecimiento académico de la estudiante. Su desarrollo demuestra
la importancia de combinar teoria con practica y confirma que la experiencia

obtenida sera de utilidad para futuros proyectos dentro de su formacion profesional.
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